Le groupe multimédia zurichois Tamedia améliore ses résultats 2004 et dégage un bénéfice net avant charges et intérêts de 63,1 millions (contre 40,7 en 2003). Ces chiffres résultent principalement de la baisse des charges due à la restructuration lancée en 2003. En effet, ses effectifs sont passés de 1825 employés en 2003 à 1518 en 2004.

Actif dans les journaux (Tages-Anzeiger, Finanz und Wirtschaft), dans les illustrés (Facts, Schweizer Familie) et les médias électroniques (Radio 24, Tele Züri) le groupe Tamedia a acquis début janvier la totalité du quotidien gratuit 20 Minuten diffusé à Zurich, Bâle et Berne et ayant une édition régionale couvrant les villes de Lucerne et Zoug. Selon les estimations 2004, le nombre de lecteurs quotidiens du titre a plus que doublé ces trois dernières années (782’000 pendulaires). Pour 2004, ce titre a atteint un chiffre d’affaires de 62,5 millions en augmentation de 33% par rapport à 2003. Tamedia souhaite lancer 20 Minuten à St-Gall ce printemps avant de viser le marché suisse romand. 

(Presse romande)
